Контрольные работы и домашние задания по Маркетинговым исследованиям и ситуационному анализу.
1. На 7 ноября . 
Найти информацию об услугах, предоставляемых 5 различными агентствами МИ (по web-сайтам). Провести анализ этих услуг и выработать рекомендации для компании, которая предполагает выйти на российский рынок с новым продуктом, кто из этих компаний может предоставить наиболее достоверную информацию о целевом сегменте рынка.


2. На 14 ноября. 
Письменно: Осуществить постановку проблемы исследования . 
1. обследование студентов 1 курса ФМ на предмет определения ожиданий от обучения. 
2. обследование студентов 5 курса на предмет удовлетворенности обучением. 
3. Обследование «молодежной аудитории» на предмет выявления отношений-предпочтений к «молодежным» продуктам (услугам): гаджеты, молодежная одежда, аксессуары, музыка, услуги.
